
外贸营销型网站建设设计注意哪些方面 

外贸英文 SEO 营销型网站建设设计和 SEO 关键词技巧，这篇文章由海淘科技阐

述。 

网络发展到今天，搜索引擎已经成为人们查找信息寻求服务或产品的主要途径那

么如何让搜索引擎能更多的收录网站的页面成了非常关键的问题，如果一个网站

建设的不符合搜索引擎的规范和标准，也就是对搜索引擎不够友好，那他将不会

被搜索引擎收录，或收录的很少，自然网站被浏览者访问到的机会就少，营销型

网站建设就成了纸上谈兵，那么营销型网站建设的时候怎样才能符合搜索引擎的

标准规范呢。 

 

营销型网站建设对搜索引擎友好 

http://www.haitaoit.com/ht-sys/content/news_edit.aspx?action=Edit&id=1730


营销型网站前端页面是给目标消费者看的，但是后台确是给搜索引擎看的，所以，

营销型网站的后台系统必须具备独立的产品 SEO 系统、文章 SEO 系统、图片

SEO 优化系统、站内互链、流量统计分析等功能，方便日后的营销推广，所以

海淘科技网络将营销推广工作贯彻到网站制作的全过程，务使每一个环节，每一

步骤都考虑到营销功能的需求，使网站一上线即具备强大的营销功能和有利于优

化推广的特征。 

营销型网站建设的互动设计 

访问者浏览站点，对产品或者服务一定会有诸多的疑问，在网上寻找答案毕竟需

要花费力气去搜索查询，此时如果有在线咨询解答类的功能就显得非常有必要了，

有了它访问者可以随时与客服人员产生互动，增加访问者的信任感，亲切感，这

对产品营销平台是非常有效的。 

具体的表现形式或工具有以下几种 

 

1. 在最明显的位置留上咨询电话; 

2. 免费通工具(访问者在线提交自己电话号码，就能接到客服人员的电话); 

3. 即时通信(前后台双向发起沟通，主动发现商机); 

4. 设计引导式内容促使访问者留下需求信息; 

5. 提供多种在线提交需求功能，更全面的了解访问者的; 

 

营销型网站建设的高可读性的内容 



网站的内容是网站的核心，内容的好坏决定了能否最大程度的留住访问者，形成

良好的口碑进而促成更多的销售机会，内容设计上除了对竞争对手的做必要“防

备”外，要尽可能多的了解行业的访问人群，设计针对性强，表现形式更容易让

浏览者接受的高可读性内容; 

 

 对产品销售类网站而言，产品体验，用户口碑是核心; 

 对服务支持类业务而言，解决方案和成功案例是核心; 

 

总知要与公司业务产品相匹配，内容栏目策划是建设前期的重要工作，不能有丝

毫懈怠，他决定网站的方向和目标，需要仔细斟酌，强调重点内容，特征内容，

无关内容少提或不题。 

 



营销型网站建设需要人性化设计 

网站访问流程设计始终站在访问者的角度上去考虑，利用导航设计，搜索方式设

计引导访问者最便捷的获得自己所需要的信息或服务;另外在表述内容时尽量避

免使用学述话语言，要尽可能通俗易懂，要站在访问人群的理解能力上去表述业

务的内容，做到收放自如，具体方式如下： 

1. 要有便捷的搜索功能; 

2. 内容表述清晰明白具体，避免空洞的内容; 

3. 内容和服务功能多结合，浏览者能够很方便的了解更多内容并产生沟通; 

4. 对于步骤流程式内容设计的流程要简单易操作，避免繁琐; 

营销型网站建设要有客户管理功能 

前台有了互动，会留下多种有价值的客户信息，在后台应该有完整的客户管理的

功能，将这些非结构化的信息结构化，方便客服人员回访管理，这样才可能有针

对性地培育，从而从潜在客户中挖掘出更多的销售机会，这是营销工作的核心所

在，对于售前客户我们主要需要记录联系方式、需求意向等;对于售后服务的客

户也需要多多关注，时常跟踪回访，做好客户关怀，让客户去拓展新的客户，口

碑传送。 

营销型网站建设”要有网站监测 

网站效果如何评估是网络营销的重要环节，缺少了网站监测，无法确切知道网络

营销的效果，更无法发现网站的问题所在，自然也没有办法分析网站的投入产出



比，有了网站监测，才能随时知道效果，从而进行必要的调整，他对制定新的营

销策略是置关重要的。 

营销型网站建设要锁定目标消费者 

特指：整个从策划、设计、功能开发、内容编写都得以企业现有成熟盈利模式以

及核心产品在传统中的销售渠道，设定网络目标客户群体，针对网络潜在目标客

户群体的习惯以及需求思维，站在潜在客户的角度在网站首页排布潜在客户感兴

趣的内容。进而塑造企业公信力、核心产品展示、客户见证，为潜在目标客户答

疑等，通过网站营销贯彻，获得销售线索，最终达成交易。 

营销型网站建设要开拓访问渠道 

 

 移动端的用户数量将在 2014年末超过PC端的用户数量 72%的用户会同

时使用多种设备(数据整理自互联网，为平均值) 



 73%的互联网用户使用手机作为和互联网互动的主要的或是唯一的设备 

 至少 60%的用户希望企业的 PC 网站适合在移动端浏览访问 

 据统计目前至少 50%的网络流量都来自于移动端 

 响应式网站为您开通电脑、手机、平板访问通道 

 营销型网站建设要紧扣搜索引擎 

外贸营销型网站的 SEO 关键词技巧 

1、关键词位置、密度及处理 

关键词所在位置影响挺大的，一般推荐在文章的第一段和最后一段出现关键词，

这样被搜索引擎认可度比较高。密度建议保持在 8%左右，太低效果不好，太高

会被判别为过度 SEO，至于处理，我们可以在关键词第一次出现的时候进行加

粗强调处理。 

2、URL 中出现关键词(英文) 

这一点可以在百度测试，搜索“waimaoseo”出现的结果实际上是“外贸 SEO”

的结果，搜索引擎的智能程度正在与日俱增，既然我们很难买到双拼，三拼的好

域名，那么 url 中出现关键词拼音或者英文还是明智的选择! 

3、网页标题中出现关键词(1-3 个) 

网页标题影响甚大!选择一个恰到好处的标题会让你的个别关键词排名突飞猛进，

写文章的时候正确把关键词加到标题中很重要也很必要。 



4、标签中出现关键词(1-3 个) 

标签的作用怎么样?使用 WordPress 的朋友们应该深有感触!你可以在谷歌搜索

000webhost 看看，第一页有三个是标签的链接。至于原因，我们可以把标签当

作一个分类!它的自然权重是高于文章页低于首页的。 

5、描述标签中出现关键词(主关键词重复 2 次) 

描述是什么?搜索一个词，比如“合肥 SEO”百度或者谷歌呈现出来的有十个条

目，都是标题加描述的形式，给每篇文章添加针对性的描述是很有利的 SEO 措

施，WordPress 博客可以使用 all in one seo 这个插件或者代码实现，点击查

看。 

6、内容中自然出现关键词 

很多朋友都会说 SEO 的最高境界是看不错做了 SEO，及时我们现在不能熟练掌

握 SEO 的自然性，但是我们可以尝试在写文章的时候自然的出现想要的关键词，

这点需要慢慢的练习。 

7、H1，H2 标签中出现关键词 

H1，H2 标签属于有语义的标签，搜索引擎会给这些标签比较高的评分和权重处

理，所以 H1，H2 这些标签要善用!这一点还是要推荐 WordPress 这这个程序。

随便看一篇文章(点击查看)链接和 H 系列标签的表现。 

8、导入链接锚文本中包含关键词 



这个或许是 SEO 最核心的了!如果你能找到一些高权重的网站首页的链接，使用

你要优化的锚文本，这些链接几乎会对你的的关键词排名起到决定性的作用，当

然你如果明白这一点，这篇文章就完全可以忽略的，因为这篇文章的前提就是没

有资源的朋友逐步提高关键词排名的方法。 

9、图片的 title 或者文件名包含关键词 

图片的文件名包含关键字，如果是英文的关键字倒是没问题，中文关键字的话我

是不怎么愿意用它做文件名，不过图片的 title 这些加上倒是很好的习惯。 

10、ALT 属性中出现关键词 

ALT 属性是好东东，SEO 优化就是要从细节着手，当图片无法显示什么的时候，

如果你设置了图片的 ALT 属性那么会显示出来，处理文章中的图片时候加上这

个属性是非常好的习惯! 

11、对关键词加粗或斜体 

搜索引擎会对加粗或者斜体的字认为是一种强调而赋予较高的权重值，另一种说

法是根据搜索引擎的双向匹配性来定性的，给“合肥 SEO”加上加粗搜索引擎

就不会将其拆开而当作一个词处理。这也正是我们想要的。 

12、内容质量、更新频率、相关性 

这个没有什么疑问吧!网站的内容是最核心的，高质量的内容或者内容来源基本

决定了这个网站的价值。现在是这样，以后会表现的越来越明显。所以，尽可能



提高网站的内容，这才是长久之道!相关性也很重要，可以认为是围绕一个主题

展开网站建设。 
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